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Création de trois affiches culturelles pour la maison d’opéra Neuköllner Oper 
de Berlin, Maison d’opéra libre, crée en 1972 par des musiciens indépendants, 
le Newköllner Oper est devenu l’un des opéras modernes les plus novateurs et 
influents d’Europe.

NEUKÖLLNER OPER



L’Or du Rhin est le premier 
opéra du cycle de l’Anneau 
du Nibelung de Richard 
Wagner, racontant l’histoire 
de l’anneau magique forgé 
à partir de l’or du fleuve Rhin 
et de l’avidité destructrice 
qui en découle.

Avec cette main qui con-
voite l’anneau représentant 
la perte et la soif de pouvoir. 
La main, coupée de l’un des 
personnages, symbolise la 
perte et la conséquence de 
l’avidité.

L’or du rhin



La Flûte enchantée est 
un opéra de Wolfgang 
Amadeus Mozart racont-
ant l’histoire d’un prince et 
d’une princesse, Tamino et 
Pamina. J’ai voulu encore 
une fois mettre en avant 
des symboles de cet opéra 
et les messages qu’ils 
véhiculent. L’œil, associé 
à Sarastro, symbolise la 
sagesse, la clairvoyance et 
la connaissance spirituelle.

La lune est liée au person-
nage de la Reine de la Nuit, 
et symbolise l’obscurité, le 
mystère et la magie, évo-
quant ainsi un contraste 
entre la lumière et les 
ténèbres.

LA flûte enchantée



Madame Butterfly est un 
opéra tragique de Giacomo 
Puccini racontant l’histoire 
déchirante d’une jeune 
Japonaise, Cio-Cio-San et 
d’un américain, Lieutenant 
Pinkerton.

J’ai voulu mettre en avant 
des éléments forts et 
symbolique : le sexe de la 
femme, objet de convoitise 
et d’interdit. Le papillon 
symbolise la fragilité et la 
transformation et la courte 
durée de vie de l’amour de 
Cio-Cio-San pour Pinkerton.

Enfin, le drapeau américain : 
la trahison de Pinkerton 
mais il y a là aussi un mes-
sage politique que je vous 
laisse deviner.

mme butterfly
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Repenser l’emballage des œufs dans lequel une partie voir l’ensemble de 
ceux-ci est visible.

J’ai voulu rendre cela plus fun avec des jeux de mots et j’ai imaginé une cam-
pagne publicitaire allant dans ce sens.

NUTRI



CAMPAGNE D’AFFICHAGE DANS LE MÉTRO
Et si on brouillait les pistes ?



12 petits



CAMPAGNE D’AFFICHAGE DANS LE MÉTRO
laisse moi pocher ma réflexion.



12 médium



CAMPAGNE D’AFFICHAGE DANS LE MÉTRO
je n’ai d’œufs que pour toi.
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Le mandat consistait en la création de l’identité graphique de la marque dans 
un premier temps.

Ensuite, il convenait de faire les emballages pour les recettes : Canard-Lapin, 
Dinde-Saumon et Agneau-Poulet.Pour aller plus loin, j’ai créé des produits 
dérivés de la marque autant pour les animaux que pour leurs maîtres.

HACHIKO



Le logo d’HACHIKO a été pensé afin de permet-
tre une utilisation séparée des éléments qui le 
compose.le logo



Surprenant et bon.

Canard-lapin



Frais et goûteux

dinde-saumon



Savoureux et sain

agneau-poulet



Une gamme de produits 
dérivés allant des colliers ou 
gamelles pour nos chiens 
mais également des tee-
shirts pour les propriétaires.

produits dérivés



AUDACE
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Mise en page d’un article sur Issey Miyake.

ISSEY MIYAKE

Issey Miyake, qui a bâti l’une des plus grandes 
marques de mode du Japon et était connu pour ses 
pièces plissées audacieusement sculptées et emblé-
matiques, est décédé. Il avait 84 ans.
    



Associated Press à Tokyo, 10 août 2022

 e créateur de mode 
est mort le 5 août d’un 

cancer du foie, a annoncé mardi 
Miyake Design Office. Issey Miyake a marqué 

l’histoire moderne du Japon, devenant célèbre 
dans les années 1970 parmi une génération de 

stylistes et d’artistes qui ont atteint une renommée 
mondiale en définissant une vision japonaise 

unique en Occident. Les plis de style origami de 
M. Miyake ont transformé le polyester 

généralement grossier en chic. Il a également 
utilisé la technologie informatique dans le tissage 

pour créer des pièces. Ses vêtements réalistes 
étaient destinés à célébrer le corps humain 

indépendamment de la race, de la corpulence, de 
la taille ou de l’âge.

M. Miyake détestait même être qualifié de 
créateur de mode, choisissant de ne pas 

s’identifier à ce qu’il considérait comme une 
consommation frivole, tendance et ostentatoire. Il 

était connu comme le styliste derrière le col roulé 
noir du fondateur d’Apple, Steve Jobs. Encore et 

encore, M. Miyake est revenu à son concept de 
base de commencer avec un seul morceau de tissu 

— qu’il soit drapé, plié, coupé ou enveloppé. Au fil 
des ans, il s’est inspiré d’une variété de cultures et 

de motifs sociétaux, ainsi que d’objets du 
quotidien — plastique, rotin, papier « washi », jute, 

crin, papier d’aluminium, fil, batik, teintures indigo 
et câblage. Il évoquait parfois des images de Jimi 

Hendrix et Janis Joplin, ou a collaboré avec le 
peintre japonais Tadanori Yokoo dans des images 

de singes et de feuillages aux teintes vibrantes
et psychédéliques. 

MIYAKE
AU REVOIR

Il a 
également travaillé 

avec le designer de meubles et 
d’intérieur Shiro Kuramata, le photographe 

Irving Penn, le chorégraphe et metteur en scène 
Maurice Bejart,la potière Lucie Rie et le Ballet de 

Francfort. En 1992, M. Miyake a été chargé de 
concevoir l’uniforme olympique officiel de la 

Lituanie, qui venait d’obtenir son indépendance de 
l’Union soviétique. Né à Hiroshima en 1938, 

Issey Miyake est devenu une star dès son arrivée sur 
les podiums européens. Son haut marron, qui 

associe le tissu cousu japonais appelé « sashiko » à 
un tricot de soie grège, fait la couverture du numéro 

de septembre 1973 du magazine Elle.

M. Miyake a également été un pionnier dans les 
rôles de genre, demandant à la féministe Fusae 

Ichikawa dans les années 1970 — alors qu’elle avait 
80 ans — d’être son modèle, envoyant le message 

que les vêtements doivent être confortables et 
exprimer la beauté naturelle des vraies personnes. 

Bien qu’il ait fabriqué des vêtements qui allaient 
au-delà du banal, semblant atteindre le spirituel, il 

s’est fait un devoir de ne jamais être prétentieux, 
approuvant toujours le look T-shirt et jeans. 

Son bureau a confirmé qu’un enterrement privé 
avait déjà eu lieu et qu’il n’y aura pas d’autres 

cérémonies, conformément aux souhaits du défunt. 
M. Miyake a gardé sa vie de famille privée et ses 

descendants ne sont pas connus.

Issey Miyake, qui a bâti l’une des plus grandes 
marques de mode du Japon et était connu pour ses 
pièces plissées audacieusement sculptées et emblé-
matiques, est décédé. Il avait 84 ans.
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Pour ce projet, je devais créer le logo de la banque ainsi que le kit de bien-
venue complet.

Les profits excédentaires seront automatiquement versés à des fonds 
sociaux et en ristourne aux clients, sous forme de cadeaux ou d’épargne. 
C’est une véritable solution d’épargne qui facilite et redonne à la fois aux cli-
ents et à la société.

ETI



le logo



Carte de crédit Support carte de crédit

JE SUIS VOTRE SÉSAME
Votre nouvelle carte vous 
ouvre toutes les portes.

Voici votre carte sésame.

Celle-ci est à la fois une carte de 
débit liée à votre compte bancaire 
et une carte de crédit, lié à votre 
compte Visa. Votre carte est munie 
de capacités d’achat sans contact 
et peut être directement importé 
dans vos dispositifs électronique 
Apple ou Google.

Activez-là dès maintenant en 
dévoilant la zone ci-dessous pour 
révéler votre NIP temporaire et 
rendez-vous sur eti.ca/activation 
pour finaliser la personnalisation 
de votre compte et gérer l’usage 
de votre carte



Les produits dérivés
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Mon mandat était de faire le logotype de l’évènement basé sur le logo Mutek.

Pour l’affiche, je présente un triptyque voulant montrer les différentes façons 
de penser l’espace.

Je devais également proposer les visuels pour le t-shirt officiel de l’évène-
ment, le pass électronique ainsi que le bracelet d’accès au site.

OFF MUTEK





Le pass électronique et
le tee-shirt



Les déclinaisons



tout part d’une image...spaces



GÉNÉROSITÉ
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Lors de mon stage de fin d’études, nous avions comme mandat la création de 
l’identité visuelle du service des ressources matérielles du Centre de Services 
Scolaire Mmarguerite-Bourgeoys.

Nous avons par la suite procéder à la refonte de leur processus de gestion de 
projet (design d’information), que je ne peux exploiter ici pour des raisons de 
confidentialité

SRM



Le logo simplifié



Logo appliqué
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Création du programme d’idendité visuelle et produits dérivés des mondiaux 
de slamball 2025 à montréal.le Slamball World Contest réunira plus de 120 
pays à montréal.

 J’ai donc créé le logotype de la manifestation ainsi que l’affiche officielle et 
quelques produits dérivés.

SLAMBALL



Le logo



Pour ce grand évènement 
sportif, l’organisation a 
signé un partenariat avec 
Adidas, équipementier offi-
ciel de la manifestation.

produits dérives et 
affiche officielle
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Gabriel est un designer de mode inclusif et unisexe.

Sur ce projet réalisé en débu de formation, il était demandé de créer l’identité 
visuelle du designer, un guide de normes graphiques ainsi que des produits 
dérivés.

GABRIEL



Un logo qui vient renverser 
l’identité du designer : uni-
sexe et inclusif.

Le logo



les produits dérivés





Guide de normes



ATYPIQUE
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Le mandat était de réaliser le logo Jade et Jim ainsi que celui du laboratoire 
Consciencia puis le kit de transition en 6 phases.

Afin d’encourager chacun dans sa démarche, j’ai glissé sur l’emballage des 
kits des phrases motivantes à chaque phase.

JADE & JIM
JE SUIS

Rejoignez le programme i•dentity sur consciencia.com



Le logo
Quand Jad devient masculin et Jime, féminin.



Pour se connâitre, il faut
s’accepter

JIME VEUT ÊTRE JAD



tous les autres sont pris,
sois toi !

JIME RESSEMBLE À JAD



le plus important ?
c’est toi !

JIME CHOISIT D’ÊTRE JAD



sois qui tu veux car,
tu existes !

JIME CHANGE POUR JAD



S’accepter comme on est,
c’est vivre !

JIME EST JAD



Tu es toi,
tu es jad !
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Nelson&Floyd nous a d’abord confié la création de leur guide de marque, pour 
ensuite nous revenir pour travailler sur le packaging de leur tondeuse pour la 
barbe et le corps, de leur baume et huile à barbe.

NELSON & FLOYD



Le guide de marque



Logo retenu pour la tondeuse dbrousse



Ensemble,Osons !



Je suis Rita, Designer graphique + humaine


